—acebook Ads en |a Era de |3
A

De los primeros banners al motor de recuperacion de anuncios mds avanzado del

mundo: entendiendo la evolucion completa de Meta Ads y el sistema Andromeda

para la red de prestadores de servicios de ICEMéxico.

SESION DE 90 MINUTOS DOS PARTES




Agenda de la sesion

cQUE Vvamaos a cubrir nNoy?

O]l 02
Parte 1 — 60 min: Evolucion del sistema Parte 2 — 30 min: Mejores practicas para
| CEMeéxico

Linea del tiempo de Facebook Ads desde 2004 hasta hoy, con énfasis en

los quiebres clave, la transicion a la IA y el funcionamiento técnico de Como adaptar la estrategia de la red de prestadores de servicios a la

Andromeda. nueva légica del sistema: menos control, mds sefales, mejor
comunicacion.

Al final de esta sesion, cada prestador de servicios de ICEMéxico tendra claridad total sobre por qué el mercado esta confundido, como funciona

realmente el sistema hoy, y qué acciones concretas debe tomar para obtener resultados.



BLOQUE 1 — INTRODUCCION

cQué estg pasando en Meta Ads hoy?

L a confusion del mercado

En los ultimos tres afos, el ecosistema de Facebook Ads ha
experimentado una transformacioén radical. Los anunciantes
reportan que sus estrategias "ya no funcionan igual”, los gurds del
marketing digital proclaman que "los intereses murieron" o que
"Facebook ya no sirve", y los equipos de medios estdn paralizados

sin saber qué creer.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business

| a realidad detras del ruido

La plataforma no empeoro. Evoluciondé profundamente. Lo que
cambio es el modelo mental requerido para trabajar con ella. Las
herramientas del pasado —microsegmentacion, stacks de intereses,
audiencias hiperdetalladas— ya no son el motor del rendimiento. Un
nuevo sistema de inteligencia artificial toma esas decisiones de forma

mas eficiente que cualquier humano.


https://www.facebook.com/business

. Por gué existe tanta confusion?

Cambios técnicos No
comunicados masivamente

Meta introdujo cambios fundamentales
en su arquitectura de entrega de
anuncios, pero la comunicacion oficial
se publicé en blogs técnicos de
ingenieria, no en los canales de
marketing para anunciantes. La
mayoria de los profesionales nunca leyo

esas actualizaciones.

INnformacion de segunda
mano amplificada

YouTube, LinkedIn y grupos de Facebook
se llenaron de "expertos" que repiten
narrativas sin verificar la fuente original.
Cada actualizacién de algoritmo se
convierte en teoria conspirativa en lugar

de analisis técnico.

L a industria tardo en
adaptarse

Muchos profesionales siguen ensenando
y aplicando metodologias de 2019 en un
sistema de 2024. El resultado es
campanas que luchan contra el sistema
en lugar de trabajar con él, generando
resultados que refuerzan la narrativa de

que "ya no funciona”.



Objetivo de esta

Claridad conceptual

Entender la evolucion completa de
Facebook Ads con evidencia histérica y

técnica, no con opiniones de terceros.

Ses|ion

Comprension tecnica

Conocer como funciona Andromeda, el
motor de recuperacion de anuncios de
Meta, con referencias directas a la

documentacion oficial de ingenieria.

Accion inmediata

Salir con un marco de trabajo concreto y
accionable para que la red de ICEMéxico
pueda ajustar sus estrategias y comunicar

mejor el valor al cliente final.

()  Esta presentacion se basa exclusivamente en fuentes oficiales de Meta, documentacién de ingenieria publicada y datos verificables. No

en opiniones de terceros.



PARTE 1 —BLOQUE 2

L inea del Tiempo de Facepook AdS

2004 — Presente: De los primeros anuncios de texto hasta el motor de IA mds avanzado del mundo en publicidad digital.

Etapal Etapa 3 Etapa 5 Etapa 6
(2004-2012) (2018-2020) (2022-2023)  (2024-actualidad)
Nacimiento Optimizacion Reconstruccion EralAy
del sistema avanzada del sistema Andromeda
el
' .Andromeda
® ® ® ® ® ©
L L Etapa 3 Etapa 4 Etapa 5 Etapa 6
Social Ads @ )) (2018-2020) (2021) (2022-2023) (2024-actualidad)
== Optimizacion Q Reconstruccion EralAy
avanzada del sistema Andromeda
Etapa 2 Etapa 4

(2013-2017)

Introduccidn de audiencias
personalizadas, lookalikes
y rastreo con pixel

Quiebre iOS 14



&

‘ ETAPA 1 —2004-2012 ’

ace Facebook: El inicio ge
Lodo

En febrero de 2004, Mark Zuckerberg lanzé Facebook desde su dormitorio en
Harvard. Lo que comenzdé como una red social universitaria se convertiria en la
plataforma publicitaria mas grande del mundo. En sus primeros afnos, Facebook
crecio de manera orgdnica, conectando personas sin ningin modelo de negocio
publicitario formal. Para 2006 ya tenia su primer intento de monetizacién con
"Flyers", anuncios basicos de texto. Para 2007 lanzo oficialmente Facebook Ads con

segmentacion demogrdfica basica: edad, género y ubicacion.



‘ ETAPA 1 —2004-2012 ’

L Os primeros Facepook Ads (2007-2010)

CoOmo eran los primeros anuncios cPor qgueé funcionaba?

Los primeros anuncios de Facebook eran extremadamente basicos: El sistema funcionaba bien en ese contexto porque Facebook tenia
texto, una imagen pequena y un enlace. Aparecian en la barra una ventaja enorme: era una plataforma nueva con una audiencia
lateral derecha del escritorio. La segmentacion se limitaba a edad, masiva y con poca competencia publicitaria. Los CPMs eran bajisimos,
género, ubicacion geografica e intereses muy generales. No existia la atencion del usuario era alta, y cualquier marca que apareciera
pixel de sequimiento, no habia retargeting, no habia optimizacién tenia ventaja de novedad. Era un juego de visibilidad, no de
automatica. El anunciante elegia una audiencia, establecia un optimizacion.

presupuesto y esperaba.

Fuente: Meta Business News — facebook.com/business/news


https://www.facebook.com/business/news

‘ ETAPA 1 — 2004-2012 ’

L a llegada del News Feed
Ads (2011-2012)

En 2011, Facebook introdujo los Sponsored Stories y para 2012 lanzé los anuncios

directamente en el News Feed. Este fue el primer cambio de paradigma en
publicidad dentro de la plataforma. Los anuncios ya no estaban confinados a la

barra lateral; ahora aparecian directamente en el flujo de contenido del usuario.

Esto aumentoé dramdticamente las tasas de engagement y marco el inicio de la

publicidad nativa en redes sociales tal como la conocemos hoy.

Antes (sidebar) Después (News Feed)
CTR promedio: 0.05-0.1%. CTR promedio: 0.5-1.5%. Alta O
Visibilidad limitada, baja visibilidad, interaccién natural.

interaccion.

Fuente: Meta Business News — facebook.com/business/news


https://www.facebook.com/business/news

ETAPA 2 — 2013-2017

( A Fra del Targeting vy el Pixel

-

a
< / > Entre 2013 y 2017, Facebook Ads vivio su época dorada. La introduccion del

Facebook Pixel transformo radicalmente la forma en que se media y optimizaba la

publicidad digital. Por primera vez, los anunciantes podian rastrear lo que sucedia

después del clic, atribuir conversiones con precision y crear audiencias basadas en

comportamientos reales fuera de Facebook. Esta etapa establecié los fundamentos

del marketing de performance que se practicaria durante la siguiente década.

I/ \]

PIXEL TRACKING

Fuente: Meta Business Help — Pixel de Facebook


https://www.facebook.com/business/help/952192354843755

‘ ETAPA 2 — 2013-2017 ’

E| Facepook Pixel: La revolucion del tracking

cQueera el Pixel? Eventos del Pixel

El Facebook Pixel era un fragmento de codigo JavaScript que se « PageView — Visita al sitio
instalaba en el sitio web del anunciante. Su funcion era registrar las « ViewContent — Ver producto
acciones de los usuarios que visitaban el sitio después de interactuar « AddToCart — Anadir al carrito
con un anuncio de Facebook. Con el Pixel, por primera vez se podia  InitiateCheckout — Iniciar pago
saber con certeza: ;cudntas personas que vieron el anuncio » Purchase — Compra completada
terminaron comprando? ;Cudles pdaginas del sitio visitaron? ;En qué « Lead — Registro de contacto

punto abandonaron el proceso de compra?

Fuente: Meta Business Help — Pixel de Facebook


https://www.facebook.com/business/help/952192354843755

‘ ETAPA 2 — 2013-2017 ’

Retargeting: Bl poder del segundo impacto

1 2 3

Usuario visita el sitio Facebook crea audiencia Se muestra el anuncio

El Pixel registra la visita y el Automdticamente, el usuario entra en una (SSRGS

comportamiento: pdaginas vistas, productos audiencia personalizada de retargeting El usuario ve un anuncio especifico
revisados, carrito abandonado. dentro de la plataforma. relacionado con lo que reviso, con alta

probabilidad de conversion.

El retargeting fue una de las funcionalidades mas poderosas de Facebook Ads. Permitia recuperar usuarios que habian mostrado intencion de
compra pero no habian completado la accion. Las tasas de conversion de campanas de retargeting eran entre 3x y 10x superiores a las de
prospeccion fria. Esto establecio el modelo del "funnel de Facebook Ads" que se ensené masivamente: frio - tibio - caliente.

Fuente: Meta Business Help — Pixel de Facebook


https://www.facebook.com/business/help/952192354843755

‘ETAPA2—2013—2017 ’
Segmentacion por intereses:
El arte del targeting

La segmentacion por intereses fue quizas la caracteristica mds famosa de Facebook
Ads. Meta recopilaba datos de comportamiento dentro de la plataforma — pdginas que
le gustaban al usuario, publicaciones con las que interactuaba, grupos a los que
pertenecia, eventos a los que asistia — y los convertia en "intereses" que los

anunciantes podian usar para construir audiencias muy especificas.

Demograficos Psicograficos Comportamen

Edad, género, nivel Intereses, tales

educativo, ingresos comportamientos, Dispositivos usados,

estimados, estado valores declarados y comportamiento de

civil. actividad en la compra historico,
plataforma. viajes recientes.

Fuente: Meta Business Help — Pixel de Facebook


https://www.facebook.com/business/help/952192354843755

‘ ETAPA 2 — 2013-2017 ’

Optimizacion por eventos de conversion

cQué era la optimizacion por eventos?

Meta introdujo la capacidad de decirle al algoritmo: "No me importa
a quién le muestres el anuncio, muéstraselo a las personas que
tienen mads probabilidad de realizar este evento especifico." En lugar
de pagar porimpresiones o clics, el anunciante optimizaba
directamente por conversiones. Esto fue un salto enorme. El sistema
comenzaba a aprender qué tipo de usuarios completaban compras,
generaban leads o instalaban aplicaciones, y priorizaba esos

perfiles.

Fuente: Meta Business Help — Pixel de Facebook

El inicio del aprendizaje automatico

Este fue el primer paso hacia la inteligencia artificial en Meta Ads. El
algoritmo recopilaba sefiales de los eventos de conversion para
construir modelos predictivos. Si tu campana de "Compra" recibia
suficientes datos (50 conversiones semanales era el estandar
recomendado), el sistema podia identificar patrones comunes entre
los compradores y encontrar mas personas similares de forma

automatica.


https://www.facebook.com/business/help/952192354843755

ETAPA 3 — 2018-2020

Optimizacion Avanzada: Las
Lookalike Audiences

Las Lookalike Audiences (audiencias similares) fueron una de las innovaciones mas
impactantes de Facebook Ads. El sistema analizaba a los mejores clientes de un
anunciante — aquellos que habian comprado, generado mds valor o interactuado
de forma mas significativa — y construia automaticamente una audiencia nueva de
personas que compartian patrones de comportamiento similares. No era
segmentacion manual; era machine learning aplicado a la busqueda de clientes

potenciales.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business


https://www.facebook.com/business

ETAPA 3 — 2018-2020

; CoOmo funcionaban las Lookalike Audiences?

Cargar semilla

Buscar similares

Las Lookalike Audiences le dieron a los anunciantes acceso a escala masiva con inteligencia incorporada. En lugar de adivinar qué intereses podian tener los compradores
potenciales, el sistema los encontraba de forma matemdtica. Los porcentajes (1%, 2%, 5%, 10%) controlaban el tamano de la audiencia: 1% era la mds parecida a la audiencia
semilla, 10% era mds amplia pero menos precisa. Esta herramienta fue el puente entre la segmentacion manual y la automatizacion completa que vendria después.



‘ ETAPA 3 — 2018-2020 ’

Campanas de Conversiony Macnine Learning

Nicial

Periodo de aprendizaje

El sistema requeria un minimo de 50
eventos de optimizacion por semana
para salir de la fase de aprendizaje.
Durante este periodo, los costos eran
inestables y los resultados impredecibles.
Salir del aprendizaje era el objetivo

numero uno.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business

2

Optimizacion automatica
del presupuesto

Meta introdujo CBO (Campaign Budget
Optimization), que distribuia
automaticamente el presupuesto entre
conjuntos de anuncios segun cudl tenia
mejor rendimiento en tiempo real,
eliminando la gestion manual de
presupuestos por conjunto.

5

Placement automatico

En lugar de elegir manualmente dénde
aparecer (Feed, Stories, Marketplace), el
sistema comenzo a distribuir
automdticamente los anuncios en los
placements con mejor costo por
resultado para cada anunciante
especifico.


https://www.facebook.com/business

ETAPA 4 — 2021

El Quiepre: 10S 14 vy App
Tracking Transparency

En abril de 2021, Apple lanz6 iOS 14.5 con una funcién llamada App Tracking
Transparency (ATT). Esta actualizacion requeria que todas las aplicaciones —
incluyendo Facebook— solicitaran permiso explicito al usuario para rastrear su
actividad fuera de la app. Fue el mayor terremoto en la historia de Facebook Ads. El
impacto fue inmediato y devastador para los anunciantes que dependian del Pixel
para medir y optimizar sus campanas.

Fuente: Meta Business Help — iQOS 14


https://www.facebook.com/business/help/331612538028890

‘ ETAPA 4 — 2021 ’

App Tracking Transparency:. Lo gue cambio

Antes de 10S 14

« El Pixel rastreaba automdticamente todo el comportamiento
post-clic

« Ventana de atribucion de 28 dias para clics y 1 dia para vistas

« Datos completos de conversion en tiempo casi real

« Retargeting preciso basado en comportamiento web completo

« Audiencias Lookalike alimentadas con datos ricos y completos

Fuente: Meta Business Help — Impacto iOS 14

Después de 10S 14

Solo ~30-40% de usuarios iOS aceptaron el tracking
Ventana de atribucion reducida a 7 dias para clics
Datos de conversion con retraso de 24-72 horas
Retargeting de iOS users practicamente eliminado

Lookalike Audiences con menos datos = menor precision


https://www.facebook.com/business/help/331612538028890

‘ ETAPA 4 — 2021 ’

Pérdida de datos e impacto en medicion

20%-40% / dias 3

Pérdida de senales Ventana de atripucion Eventos maximaos
Estimacion de la reduccion en senales de Reducida desde 28 dias. Compras con ciclo de Meta limité a 8 los eventos de conversion que
conversion disponibles para Meta tras iOS 14, decision largo quedaron sin atribuirse cada dominio podia medir simultaneamente a
segun datos de la industria. correctamente. través del Aggregated Event Measurement.

Elimpacto mas grave no fue solo la pérdida de datos: fue la pérdida de confianza. Los anunciantes veian numeros completamente distintos en
Meta Ads Manager versus Google Analytics versus su plataforma de ecommerce. La confusion se volvié estructural y muchos comenzaron a culpar

a la plataforma por resultados que en realidad eran problemas de medicion.

Fuente: Meta Business Help — Impacto iOS 14


https://www.facebook.com/business/help/331612538028890

ETAPA 5 — 2022-2023

Reconstruccion del Sistema

Frente al colapso del modelo de tracking basado en cookies y el Pixel de navegador,
Meta no se quedod inmovil. Entre 2022 y 2023, la empresa lanzé una serie de
soluciones técnicas para reconstruir su capacidad de medicién desde los cimientos,
usando métodos alternativos al rastreo de terceros. Este periodo fue la transicion

técnica que haria posible el sistema de IA que vendria después.

Fuente: Meta Business Help — AEM y CAPI



https://www.facebook.com/business/help/721422165168355

‘ ETAPA 5 — 2022-2023 ’

Aggregated Event Measurement (AEM)

cQue es AEM?

Aggregated Event Measurement es el sistema de Meta para medir
conversiones de campana de manera que respete las restricciones
de privacidad impuestas poriOS 14. En lugar de reportar datos
individuales de cada usuario, AEM agrega los eventos de conversion
y los reporta de forma estadistica, preservando la privacidad del
usuario pero manteniendo la capacidad de optimizacion del
algoritmo.

Fuente: Meta Business Help — Aggregated Event Measurement

Como configurarlo

Los anunciantes deben verificar su dominio en el Business Manager y
configurar los 8 eventos permitidos en orden de prioridad. El evento
mas importante (generalmente Purchase o Lead) debe estar en
primer lugar. Meta usa esta jerarquia para atribuir conversiones
cuando el tracking completo no esta disponible, priorizando el evento
de mayor valor.


https://www.facebook.com/business/help/721422165168355

ETAPA 5 —2022-2023 ’

Conversions API (CAPI): La solucion server-side

0PQ Edepoint G
Flujo antiguo Flujo nuevo
El navegador envia CAPI
datos al Pixel de Meta Servidor del
anunciante envia
T eventosa la APl de
Meta

0Q Edepoint

N

Server to Browser Pixel
API Event Flow Comuii

La Conversions API (CAPI) fue la respuesta mds robusta de Meta al problema de iOS 14. En lugar de depender del navegador del usuario para enviar datos al Pixel, CAPI permite que
el servidor del anunciante envie directamente los eventos de conversién a Meta. Esto significa que el bloqueo de cookies o la negativa al tracking por parte del usuario ya no impide

que Meta reciba la sefial de conversion, siempre que el evento se registre a nivel servidor. La calidad de sefial mejora dramdticamente.

Fuente: Meta Business Help — Conversions API


https://www.facebook.com/business/help/721422165168355

‘ ETAPA 5 — 2022-2023 ’

NModelado de datos: Estadistica al rescate

. Quée es el modelado de
conversiones”?

Cuando Meta no puede obtener datos de
conversion directos debido a
restricciones de privacidad, utiliza
modelos estadisticos para estimar
cudntas conversiones probablemente
ocurrieron. Estos modelos se construyen
analizando patrones histéricos de
usuarios similares que si dieron permiso
al tracking, extrapolando esos patrones

a la poblacién que no lo dio.

lmplicacion para los
anunciantes

Los nimeros reportados en Ads
Manager ya no son "tracking exacto":
son una combinacion de datos
observados y estimaciones estadisticas.
Esto es por diseno, no es un error. Los
anunciantes que entienden esto pueden
calibrar sus expectativas de reporteo
correctamente y enfocar sus decisiones
en tendencias, no en nimeros

absolutos.

Fuente: Meta Business Help — Modelado de conversiones

Por qué es importante para
Andromeda

El modelado estadistico fue el precursor
directo de la arquitectura de IA de
Andromeda. Meta aprendio que podia
tomar decisiones de optimizacion
efectivas incluso con datos incompletos,
siempre que tuviera suficiente contexto
estadistico. Esta filosofia se convertiria

en el fundamento del nuevo motor.


https://www.facebook.com/business/help/721422165168355

ETAPA 6 — 2024-ACTUALIDAD

g EradelalA en
Vet

La inteligencia artificial deja de ser una caracteristica adicional y se convierte en el

motor central de todo el sistema publicitario de Meta.

Fuente: Meta Al Research — ai.facebook.com


https://ai.facebook.com

‘ ETAPA 6 — 2024-ACTUALIDAD ’

L atransicion haclia la automatizacion total

2021-2022

Advantage+ Placements reemplaza la seleccion

manual de placements con distribucion automdtica

2025

Advantage+ Audience: Meta comienza a expandir

audiencias automadticamente mas alla de los

inteligente. limites definidos por el anunciante si detecta mayor
eficiencia.
] 3 4
2022-2025 2024
Advantage+ Shopping Campaigns: campanas Andromeda: el motor de recuperacion de anuncios
totalmente automatizadas para ecommerce con IA de nueva generacion reemplaza el sistema de
gestionando audiencias, creativos y presupuesto. subasta clasico como arquitectura central.

Fuente: Meta Al Research — ai.facebook.com


https://ai.facebook.com

BLOQUE 3 — ANDROMEDA / \ O *

El motor de recuperacion de anuncios personalizados de nueva generacion de Meta. @
O

Fuente oficial: Meta Enqgineering Blog — Andromeda Q


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

‘ ANDROMEDA — DEFINICION ’

;Qué es Andromeda’”

"Next-generation personalized ads retrieval engine”

Andromeda es el nombre del nuevo motor de recuperacion de anuncios personalizados de Meta, presentado oficialmente en diciembre de 2024 en
el blog de ingenieria de la empresa. No es una actualizacion menor: es una reescritura fundamental de como Meta selecciona qué anuncios
mostrar a cada usuario. Andromeda utiliza modelos de aprendizaje automatico de tltima generacion para identificar, de entre millones de
anuncios disponibles, los que tienen mayor probabilidad de ser relevantes para cada persona en cada momento especifico.

@ Andromeda no es un nombre de campafia, ni una funcién dentro del Ads Manager. Es la infraestructura técnica que opera por debajo de
toda la plataforma publicitaria de Meta.

Fuente: Meta Engineering Blog — Andromeda, diciembre 2024


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

‘ ANDROMEDA — DEFINICION TECNICA ’

Definicion técnica: (Qué significa "Ads Retrieval"?

El problema de escala

Meta tiene millones de anunciantes activos y miles de millones de
usuarios. Cada vez que un usuario abre su Feed de noticias,
Instagram Stories o cualquier otro placement, Meta debe seleccionar
en milisegundos cudl de los millones de anuncios disponibles
mostrarle. Este es el problema de "retrieval" (recuperacion): buscar
eficientemente dentro de un espacio enorme para encontrar los
candidatos mas relevantes, antes de que la subasta final determine

quién gana.

Fuente: Meta Engineering Blog — Andromeda, diciembre 2024

cQué significa "retrieval"?

El término "retrieval” (recuperacion) viene del campo de recuperacion
de informacion y sistemas de recomendacion. En el contexto de
Andromeda, se refiere al proceso de "recuperar"” o "traer a la
superficie" los anuncios mads relevantes de un corpus masivo. Es
similar a cémo un motor de busqueda recupera los documentos mds
relevantes para una consulta, pero aplicado a anuncios y a usuarios

especificos en tiempo real.


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

ANDROMEDA — RETRIEVAL VS AUCTION

Diferencia clave: Retrieval vs. Subasta

ETAPA 1: RETRIEVAL (Andromeda) ETAPA 2: AUCTION (Subasta)

TASA DE ACCION CALIDAD DEL
ESTIMADA ANUNCIO

(EAR) (Ad Quality)
. OFERTA A
- ®d A, ‘
-G A I ; ANUNCIO
; 5 i e GANADOR
.. MACHINE
LEARNING Pz — w

SENALES DE
USUARIO Y ANUNCIOS
CANDIDATOS

SELECCIONA CIENTOS DE SELECCIONA EL ANUNCIO
ANUNCIOS DE MILLONES GANADOR DE LOS
PARA SU RELEVANCIA CANDIDATOS

El error mds comtn es pensar que Andromeda reemplazé la subasta. No lo hizo. Andromeda opera en la etapa previa: determina cudles anuncios entran en la subasta. Si tu
anuncio no es recuperado por Andromeda en la etapa de retrieval, nunca llegard a la subasta, sin importar cudnto pagues. Esta es la razén por la que la relevancia y la calidad del

creativo se volvieron mds importantes que el presupuesto.

Fuente: Meta Engineering Blog — Androm iciembre 2024


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

‘ ANDROMEDA — MACHINE LEARNING ’

ANdromeda como sistema de recomendacion ge

ANUNCIOS

"Machine learning system for ad recommendation"

D 4

Modelos de representacion BUsgueda aproximada en

) tiempo real
Andromeda construye representaciones

vectoriales tanto de usuarios como de El sistema utiliza técnicas de busqueda de
anuncios, capturando sus caracteristicas en vecino mas cercano aproximado (ANN) para
un espacio matemdtico multidimensional. La identificar los anuncios mas relevantes en
similitud entre el vector de un usuario y el de milisequndos, incluso cuando el corpus de
un anuncio predice su relevancia mutua. candidatos tiene millones de elementos.

Fuente: Meta Engineering Blog — Androm iciembre 2024

O,

Actualizacion continua

Los modelos de Andromeda se actualizan
constantemente con nuevas senales de
comportamiento, mejorando su capacidad
predictiva con cada interaccion del usuario
con la plataforma.


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

ANDROMEDA — FLUJO DEL SISTEMA

El flujo completo del sistema Andromeda

Senales Ranking
_Comportamiento, Clasificar y puntuar los
historial y contexto del candidatos
usuario

Recuperacion

Subasta

Buscar candidatos
relevantes entre millones
de anuncios

Determinar el ganador
entre los finalistas

Entender este flujo es fundamental para la estrategia. Los anunciantes solo tienen influencia directa en los pasos 1 (a través de las sefiales que proporcionan con el creativo y la
optimizacion) y en el paso 4 (a través de la puja). El paso 2 —el corazén de Andromeda— opera de forma auténoma basado en machine learning. Esto significa que la calidad y
relevancia del creativo son la palanca de control mds importante disponible para el anunciante.

Fuente: Meta Engineering Blog — Andromeda, diciembre 2024


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

‘ ANDROMEDA — IMPACTO EN CAMPANAS ’

cCOmMmo impacta Andromeda a las campanas en |a

Dractica’

LO que cambid para el anunciante

« La microsegmentacion manual ya no es el factor determinante
de a quién llega el anuncio

« Andromeda decide qué usuarios ven qué anuncios, basandose en
senales de comportamiento real

- Las audiencias "abiertas" o amplias pueden funcionar mejor que
las hiperdetalladas

« Elcreativo se convierte en la senal principal que le dice al
sistema a quién encontrar

« Larelevancia percibida por el usuario afecta directamente la

frecuencia de recuperacion del anuncio

Fuente: Meta Engineering Blog — Andromeda, diciembre 2024

Lo gue NO cambio

La subasta sigue siendo el mecanismo final de seleccion entre
finalistas

El presupuesto sigue siendo relevante, pero en la etapa de
subasta, no en retrieval

Los objetivos de campana siguen guiando la optimizacion

La calidad de las senales de conversion (CAPI, Pixel) sigue siendo
critica

El periodo de aprendizaje del sistema sigue existiendo


https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine

FRASE CLAVE

"Meta no empeoro,
evoluciono”

El sistema de publicidad de Meta hoy es técnicamente mds sofisticado, mds preciso
y mas eficiente que en cualquier momento anterior de su historia. Lo que cambio es

la l6gica con la que opera y el tipo de habilidades que requiere del anunciante para

aprovecharlo correctamente.




BLOQUE 4 — COMO DECIDE META

La Formula de |la Subasta: Como deciage Meta s
guien mostrar el anuncio

Una vez que Andromeda ha recuperado los candidatos relevantes, la subasta determina el ganador. Meta no simplemente selecciona al
anunciante que paga mas. El sistema usa una formula que combina tres factores para calcular el "Total Value" de cada anuncio candidato.

Valor Total = Pujax TasadeAccion Estimada x Calidad del Anuncio

Esta formula tiene una implicacién profunda: un anunciante con una puja baja pero un creativo extraordinariamente relevante y de alta calidad
puede ganar sistematicamente sobre un anunciante con puja alta y creativo mediocre. El sistema esta disenado para alinear los incentivos de

Meta (mds clics y conversiones = mds ingresos) con los del usuario (ver contenido relevante).

Fuente: Meta Business Help — Cémo funciona la subasta


https://www.facebook.com/business/help/430291176997542

‘ BLOQUE 4 — SUBASTA ’

| OS tres tactores

1. Bid (Puja)

Es el maximo que el anunciante esta
dispuesto a pagar por el resultado
deseado. Puede ser automatico (Meta
optimiza) o manual. La puja establece el
limite superior de inversion, pero no
garantiza la victoria en la subasta por si
sola.

2 Estimated Action Rate
(EAR)

Es la probabilidad estimada por el
sistema de que el usuario especifico
realice la accion deseada si ve el anuncio.
Este es el componente donde Andromeda
tiene mayor influencia. Meta predice si
una persona especifica hara clic,
comprard o generara un lead, basandose

en su historial y comportamiento.

Fuente: Meta Business Help — Como funciona la subasta

de |a subasta de Met3

3. Ad Quality (Calidad del
ANunNcio)

Es una evaluacion de la calidad y
relevancia del anuncio basada en senales
de feedback de usuarios: tasa de
ocultamiento, reportes negativos,
engagement positivo, relevancia del
destino de aterrizaje. Un anuncio con alta
calidad recibe un multiplicador favorable
en la férmula.


https://www.facebook.com/business/help/430291176997542

‘ BLOQUE 4 — CALIDAD ’

Ad Quality: La palanca mas supbestimads

Sefnales negativas que destruyen calidad Sefnales positivas gue mejoran calidad

« Usuarios que ocultan el anuncio ("Ya no quiero ver esto") « Alta tasa de engagement organico (likes, comentarios, shares)
» Reportes por contenido enganoso o spam « CTR superior al promedio de la categoria

« Alta tasa de rebote en la landing page « Baja tasa de rebote post-clic

« Tiempo en pagina muy bajo post-clic « Tiempo en pdgina alto

« Discrepancia entre el anuncio y la landing page «  Conversiones con bajo costo relativo al sector

La calidad del anuncio es un ciclo que se retroalimenta: un buen creativo genera engagement positivo, lo que mejora el score de calidad, lo que
aumenta la frecuencia de recuperacion por Andromeda, lo que genera mas impresiones a menor costo, lo que da mas oportunidades de

conversion. El sistema premia la excelencia creativa de forma exponencial.

Fuente: Meta Business Help — Calidad del anuncio


https://www.facebook.com/business/help/430291176997542

-l sistema optimiza
Oropanilidades, NoO
segmentacion’

Andromeda no pregunta ";a qué segmento pertenece este usuario?" Prequnta
";cudles la probabilidad de que este usuario especifico, en este momento
especifico, convierta con este anuncio especifico?" Es una distincion fundamental
que cambia toda la estrategia.




PARTE 2 — BLOQUE 5

Vejores
Cracticas

Para la Red de Prestadores de
Serviclios de |[CEMéxico

30 minutos para transformar la estrategia: de la l6gica del control a la [6gica de la

influencia.




BLOQUE 5 — REENCUADRE

Deencuyuadre fundamental: Facebook no tunciona
Deor

El diagnostico incorrecto El diagnostico correcto

Cambio el sistema. Cambid la [6gica. Lo que funcionaba en 2018 —
stacks de intereses, audiencias hiperdetalladas, control manual de
cada parametro— ahora lucha contra el sistema en lugar de

"Facebook ya no sirve." Esta frase se repite constantemente en el
mercado. El diagndstico que lleva a esta conclusion es incorrecto:

asume que la plataforma empeoré cuando en realidad el problema
es que la estrategia no evolucionoé al mismo ritmo que el sistema. trabajar con él. La adaptacion es el trabajo.

©  La buena noticia: los anunciantes que entienden el nuevo sistema tienen una ventaja competitiva enorme sobre los que siguen

operando con la [6gica del pasado.



BLOQUE 6 — ERRORES ACTUALES

L OS errores mas comunes en
el mercado noy

Antes de las soluciones, es necesario nombrar los problemas con precision. Estos
son los tres errores estructurales mas comunes que la red de ICEMéxico debe
identificar y eliminar de sus estrategias actuales.




ERROR 1

Error #1: Sobresegmentacion

CoOmo se ve el error Por gué es un error en 2024

Conjuntos de anuncios con 15-25 intereses apilados, audiencias con La sobresegmentacion priva a Andromeda del espacio necesario para
exclusiones multiples que reducen el tamano de la audiencia, encontrar a los mejores compradores. El sistema necesita libertad
conjuntos separados para cada combinacién demogrdfica posible, y para explorar. Cuando el anunciante restringe demasiado la

la creencia de que "mas preciso es siempre mejor". audiencia, esta esencialmente diciéndole al sistema de IA mas

1"

sofisticado del mundo: "No confio en ti para encontrar a mis clientes.
El resultado es un periodo de aprendizaje eterno, costos elevados y
posibles pocos resultados.

/N Una audiencia de 500,000 personas bien definida puede superperformar consistentemente a una audiencia de 50,000 personas

hiperdetallada en el sistema actual.



ERROR 2

Error #2: Dependencia de "hacks" v trucos

cQuéson los "hacks" de Por gué ya no funcionan La alternativa

—acebook Ads? El algoritmo que esos hacks explotaban En lugar de buscar hacks, la estrategia
Son tacticas especificas —con frecuencia ya no existe. Andromeda opera con una correcta es entender los principios
ensenadas en cursos de YouTube o [6gica completamente diferente. Los fundamentales del sistema y disenar
grupos de Facebook— que explotaban anunciantes que aplican tacticas campanas que se alineen con ellos. Los
ineficiencias o comportamientos secretas no han entendido el sistema. principios duran; los trucos tienen fecha
especificos del algoritmo de una época de caducidad.

determinada. Ejemplos: "el stack de
intereses de competidores”, "la
audiencia de engagement de 365 dias",
"el lookalike 1% siempre gana", "CBO

con 3 adsets y 1 ad cada uno”.



ERROR 3

Frror #5: Falta de claridad en el mensaje

El error mas profundo y el mds dificil de corregir porque requiere un cambio de mentalidad, no solo de configuracion técnica. Muchos anunciantes
siguen pensando que el trabajo de la plataforma es "encontrar al cliente correcto” y el trabajo del anuncio es simplemente "cerrar la venta". Esa

division ya no aplica.

La mentalidad antigua La mentalidad Andromeda

"Yo defino quién es mi cliente en la segmentacion. El anuncio solo "El creativo ES la segmentacion. El mensaje que transmite le dice a
necesita convencerlos." El creativo era secundario porque la Andromeda qué tipo de persona lo encontrara relevante." El creativo
segmentacion hacia el trabajo de filtrado. hace el trabajo de atraccién Y de conversion simultaGneamente.

@ Andromeda analiza el contenido del creativo —texto, imagen, tono, promesa— para inferir a qué tipo de usuario le resultarad relevante.

Un mensaje vago atraerd usuarios vagamente relevantes. Un mensaje preciso atraerd usuarios con intencion precisa.



BLOQUE 7 — MEJORES PRACTICAS

| as 5 Mejores Practicas para Andromeda

O]l 02 03
Menos control, mas senales Mensaje primero, segmentacion  El creativo es el activo central
después

Ampliar audiencias y dejar que el sistema Hook fuerte, mensaje claro, relevancia alta. El
encuentre a los mejores compradores. La claridad del mensaje es mas poderosa que  creativo hace la segmentacidn.

la precision demogrdfica.

04 05

Optimizacion con metricas reales Paciencia estrategica

CTR, conversion y engagement como sefales de salud del sistema. No reiniciar campanas. Dejar que el sistema complete el aprendizaje.



‘ PRACTICA 1 ’

Practica I Menos control,

cQué significa en la practica?

« Usaraudiencias amplias (Advantage+ Audience o audiencias sin
intereses restrictivos)***

« Reducir el numero de conjuntos de anuncios por campana

« Consolidar presupuesto en lugar de fragmentarlo

« Eliminar exclusiones innecesarias que reducen el espacio de
exploracion

« Confiaren el sistema para encontrar a los compradores ideales

Mas senales

L3 razon técnica

Andromeda necesita datos para aprender. Si la audiencia es
demasiado pequena, el sistema no tiene suficiente espacio para
identificar patrones de conversion. El Estimated Action Rate (uno de
los tres factores de la subasta) mejora cuando el sistema ha visto
suficientes conversiones en usuarios similares dentro del espacio de
audiencia disponible. Restricciones = menos aprendizaje = peor
prediccion = peores resultados.

[J Meta recomienda explicitamente usar Advantage+ Audience para la mayoria de los objetivos de campafia. La documentacién oficial

sugiere que las audiencias amplias generan mejores resultados en el sistema actual.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business


https://www.facebook.com/business

‘ PRACTICA 2 ’

- ~ Practica 2: Mensaje sobre

CLEAR segmentacion
MESSAGE

En la era de Andromeda, el mensaje es la estrategia. No es un elemento de soporte; es el

\§

motor principal. Un anuncio con un mensaje perfectamente claro sobre un problema
especifico de un cliente especifico encontrard a esos clientes de forma mds efectiva que
cualgquier segmentacion manual, porque Andromeda analiza la relevancia del contenido

para inferir a quién mostrarselo.

. Define el Habla al cliente Promesa
oroplemsa A — concreta
/Qué dolor especifico cliente ideal usa para /Qué resultado
resuelves? Némbralo describir su propio especifico obtendra?
con precision en el problema. Evita generalidades; sé
anuncio. concreto y medible.

Fuente: Meta for Business — f k.com in


https://www.facebook.com/business

‘ PRACTICA 3 ’

Practica 5. El creativo es el activo estratégico
central

El Hook: Los primeros 3
segundos

EL 90% de las personas toman la decision de
sequir viendo o hacer scroll en los primeros 3
segundos. El hook debe crear interrupcion
de patron, plantear una pregunta relevante,
hacer una afirmacién sorprendente o
mostrar visualmente algo que genere
curiosidad inmediata. Sin hook fuerte, el

resto del anuncio no existe.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business

/

El Mensaje: Claridad sopre
Ccreatividad

Un mensaje claro siempre supera a un
mensaje creativo pero confuso. El usuario
debe poder entender en 5 sequndos: ;para
quién es esto? ;Qué problema resuelve? ;Por
qué deberia importarme ahora? La
ambigliedad en el mensaje se traduce
directamente en audiencias mal calificadas

y bajas tasas de conversion.

5

| a Relevancia: Hablar al
momento especifico

Los anuncios que resuenan con el contexto
actual del usuario —su situacion, sus
preocupaciones, sus aspiraciones en este
momento— generan senales de calidad que
Andromeda usa para distribuirlos mas
ampliamente. La relevancia temporal es un
multiplicador de alcance orgdnico dentro de

la plataforma.


https://www.facebook.com/business

‘ PRACTICA 4 ’

mportan

CTR (Click-Through Rate)

ELCTR es una senal directa de relevancia
percibida. Un CTR bajo indica que el anuncio
no esta generando suficiente interés en las
personas a quienes se muestra. La meta no
es tener el CTR mas alto posible, sino un CTR
consistente con el objetivo de conversion.
Para prospeccion, un CTR de 1-3% es sélido;
para retargeting, debe ser

significativamente mayor.

Tasa de Conversion (CVR)

La CVR mide la eficiencia de la landing
pagey la coherencia entre el anuncio y el
destino. Un CTR alto con CVR baja indica un
problema de alineacion: el anuncio
promete algo que la landing page no
entrega. Andromeda penaliza esta
incoherencia en el score de calidad del

anuncio.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business

Practica 4. Optimizacion con metricas gue

Engagement Quality

Los comentarios, shares y reacciones son
sefnales de calidad que Andromeda usa para
calibrar su distribucion. Monitorear el
sentiment de los comentarios es critico:
comentarios negativos o de spam pueden
danar el score del anuncio y reducir su
distribucion organica dentro del sistema.


https://www.facebook.com/business

‘ PRACTICA 5 ’

Practica 5 Paciencia estratégica del sistems

Semana 34 Optimizacion
Semana 1-2: Exploracion
El sistema estd aprendiendo. Los Los costos se estabilizan. Los resultados

resultados son inestables y los costos son mejoran progresivamente.

altos. Es normal. No reiniciar.

El sistema empieza a identificar patrones.

Semana 5+ Rendimiento
estable

El sistema ha salido del aprendizaje. Los
resultados son predecibles. Es momento

de escalar o iterar en creativos.

/N Cada vez que se reinicia una campafia, se cambia el objetivo de optimizacién de manera significativa o se hace un cambio estructural
mayor, el periodo de aprendizaje comienza desde cero. Este es uno de los errores mds costosos y frecuentes en la practica diaria.

Fuente: Meta for Business — facebook.com/business


https://www.facebook.com/business

FRASE CLAVE

"No controles, influye"

El cambio de mentalidad mas importante para trabajar con Andromeda es pasar
del paradigma del control (yo decido a quién le llega mi anuncio) al paradigma de
la influencia (yo le doy al sistema las mejores sefnales posibles para que encuentre a
mis clientes ideales). La diferencia entre controlar e influir es la diferencia entre

luchar contra el sistema y trabajar con él.




BLOQUE 8 — COMPARATIVA FINAL
CGurds vs. Meta: La comparativa definitiva

El mercado estd dividido entre dos narrativas. Una esta basada en opiniones de terceros. La otra estad documentada en la plataforma oficial de Meta y en el blog de ingenieria de la
empresa. Como red de prestadores de servicios, ICEMéxico debe operar desde la evidencia, no desde el rumor.

Tema Lo quedicenlos guris Lo quedice Meta

Los intereses Los intereses ya murieron, son indtiles El targeting por intereses evoluciond;
Andromeda los usa como sefales entre muchas
otras

La plataforma Facebook ya no sirve para vender Meta Ads genera resultados medibles cuando se

usa con la légica correcta del sistema

Los resultados Todo es suerte, ya no hay control El sistema optimiza probabilidades
matemadticas de conversiéon con machine
learning

La segmentacion Necesitas segmentaciones ultra-especificas Meta recomienda audiencias amplias para
permitir que la IA encuentre los mejores
compradores

Los creativos El formato es lo mds importante (Reels, La relevancia del mensaje es el factor mds

carruseles) critico, independiente del formato

Las campanas Hay que reiniciar cuando los resultados bajan Reiniciar destruye el aprendizaje del sistema; es

mejor iterar en creativos manteniendo la
estructura



BLOQUE 8 — COMPARATIVA

L3 evidencia es |a aytorigad

14 14
"Andromeda es el motor de recuperacion de anuncios "Meta recomienda el uso de audiencias amplias y herramientas
personalizados de nueva generacion de Meta que utiliza de automatizacion Advantage+ para maximizar el rendimiento
machine learning para identificar los anuncios mas relevantes en el sistema publicitario actual."
para cada usuario. — Meta for Business documentacion oficial
— Meta Engineering Blog, diciembre 2024
9 y9

Como prestadores de servicios de ICEMéxico, la ventaja competitiva no estd en conocer mas hacks que la competencia. Esta en entender los
principios técnicos del sistema con mayor profundidad y aplicarlos con mayor consistencia. La fuente primaria siempre serd mas confiable que

cualquier tercero, sin importar cudntos sequidores tenga.



FRASE CLAVE

- TUTUro es
entenger al cliente"

Andromeda puede encontrar a cualquier persona dentro de 3.3 mil millones de
usuarios. Su unica limitacion es la claridad con la que el anunciante comunica a
quién esta buscando y qué problema esta resolviendo. La calidad del entendimiento
del cliente es directamente proporcional a la calidad del targeting del sistema.




BLOQUE 9 — CIERRE

El problema no es la platatorma

Meta Ads es hoy el sistema publicitario mds sofisticado, con mayor escala y con mds datos de comportamiento humano que cualquier otra

plataforma en la historia. El problema nunca fue la plataforma.

No es |la plataforma Es la adaptacion Es la comunicacion

Meta Ads funciona. Tiene 3.3 mil millones El sistema evolucioné y muchos La calidad del mensaje, la claridad del

de usuarios activos y el sistema de profesionales no evolucionaron con él. La problema que resuelves y la relevancia
para tu cliente ideal son los factores que

targeting mas avanzado jamas brecha entre el sistema actual y las
determinan los resultados en 2024 y mads

construido. El problema no esta ahi. prdcticas actuales es el verdadero
problema. alla.



O gue la red de ICEMéxico depe nacer diferente s
oartir de hoy

| Actualizar el modelo mental / INnvertir en creativos, No en hacks
Abandonar la l6gica de control y adoptar la [6gica de Eltiempo y presupuesto que se gastaba buscando el "truco"
influencia. No se trata de decidir a quién llega el anuncio; se correcto debe redirigirse a desarrollar creativos con mensajes
trata de darle al sistema las mejores senales para que lo mdas claros, hooks mas fuertes y mayor relevancia para el
encuentre. cliente ideal.

5 Comunicar con claridad al cliente final 4  Usar fuentes primarias
Parte del trabajo de la red de prestadores es educar a sus Tomar decisiones estratégicas basadas en la documentacion
clientes sobre como funciona el sistema hoy. Un cliente oficial de Meta, el Engineering Blog y Meta for Business, no en
informado tiene expectativas correctas, da mas tiempo al videos de YouTube o publicaciones de redes sociales sin
sistema para aprender y entiende por qué menos control puede respaldo técnico verificable.

generar mejores resultados.



Recursos oficiales de referencia para ICEMéxico

Meta for Business (Centro de referencia principal) Meta Engineering Blog — Andromeda

Articulo técnico oficial sobre el motor de recuperacion de anuncios

Documentacion oficial de Meta para anunciantes, herramientas y
Andromeda, publicado diciembre 2024.

mejores prdcticas actualizadas.

facebook.com/business engineering.fb.com — Andromeda

Meta Business Help — Pixel y Tracking Meta Business Help — 10S 14

Guia técnica para la implementacién del Pixel de Facebook y Documentacidén oficial sobre el impacto de iOS 14 y las soluciones

configuracion de eventos de conversion. recomendadas por Meta.

facebook.com/business/help — Pixel facebook.com/business/help — iOS 14

Meta Business Help — Aggregated Event Meta Business Help — Subasta de anuncios

MEENIE SIS Explicacion oficial de cémo funciona la subasta de anuncios: Bid,

Guia técnica para implementar AEM y Conversions APl como alternativas Estimated Action Rate y Ad Quality.

GliFhe ez ayEgEey facebook.com/business/help — Subasta
facebook.com/business/help — AEM y CAPI


https://www.facebook.com/business
https://engineering.fb.com/2024/12/02/production-engineering/meta-andromeda-advantage-automation-next-gen-personalized-ads-retrieval-engine
https://www.facebook.com/business/help/952192354843755
https://www.facebook.com/business/help/331612538028890
https://www.facebook.com/business/help/721422165168355
https://www.facebook.com/business/help/430291176997542

Resumen ejecutivo: Los 10 puntos clave de |la sesion

Facebook Ads evolucioné radicalmente desde 2004. Cada etapa requirié adaptacion estratégica; la actual no es la excepcion.

i0S 14 fue el quiebre mds importante: destruyé el modelo de tracking y forzé la reconstruccion del sistema sobre bases de IA y privacidad.

Andromeda es el nuevo motor central: un sistema de recuperacion de anuncios con machine learning que opera antes de la subasta tradicional.

La férmula del valor total= Puja x Estimated Action Rate x Ad Quality. Los tres factores importan; la calidad del anuncio es el mds subestimado.

La microsegmentacién no es la estrategia correctaen el sistema actual. Las audiencias amplias + creativos relevantes superan sistemdticamente a las audiencias
restrictivas.

El creativo es la nueva segmentacion: Andromeda analiza el contenido del anuncio para inferir a qué usuarios mostrdrselo.

No reiniciar campaiias: cada reinicio destruye el aprendizaje acumulado del sistema. La paciencia estratégica genera mejores resultados a largo pla zo.

Las fuentes primarias son la autoridad: Meta Engineering Blog y Meta for Business son mds confiables que cualquier gurd, sin importar su nimero de sequidores.

El problema no es la plataforma: es la adaptacion. Los anunciantes que entienden el nuevo sistema tienen ventaja competitiva enorme.

NN N N N N 2N AN N 2

El futuro es comunicacién: entender profundamente al cliente y comunicar con claridad es la ventaja estratégica mds duradera en la era de Andromeda.



CIERRE

-l TUuturo de Meta Ads es
comunicacion

Andromeda tiene acceso a mds de 3.3 mil millones de personas. Tiene la capacidad
de identificar quién tiene mas probabilidad de comprar cualquier producto en

cualquier momento. Su tnica limitacién es la claridad con la que ti le comunicas a

quién estds buscando y qué problema estas resolviendo.

Los profesionales de ICEMéxico que dominen este principio no solo tendran mejores

resultados para sus clientes. Se convertirdn en los asesores mas valiosos de su

mercado: los tnicos que pueden explicar con evidencia por qué el sistema funciona

como funciona y cémo aprovecharlo al mdximo.



~rases para llevar: BEl nuevo manifiesto del
anuncliante en Meta

Sobre la plataforma Sobre el control
"Meta no empeoro, evoluciond” "No controles, influye"
Sobre la optimizacion Sobre |a estrategia
"El sistema optimiza probabilidades, no segmentacion” "El futuro es entender al cliente"

ICEMéxico — Red de Prestadores de ServiciosSesion de capacitacion avanzada en Meta Ads y Andromeda



